Scenariul activitatii Read for Real -

inspiratie si pasi pentru
implementare, cu exemple

1. ORGANIZAREA FESTIVALULUI ONLINE DE CITIT CU VOCE TARE
#READFORREAL

Obiectiv: Promovarea citirii cu voce tare prin intermediul materialelor video digitale disponi-
bile la nivel international.

Cum se realizeaza:

e Planificati un eveniment in jurul Zilei Nationale a Citirii cu Voce Tare (de exemplu, in no-
iembrie).

» Creati sau colectati videoclipuri scurte de citire cu voce tare in care sunt implicati
celebritati locale, autori, profesori sau ambasadori ai lecturii.

« Partajati materialele online (YouTube, retele sociale, platforme educationale).

e Colaborati cu alte organizatii si parteneri din cadrul proiectului Read for Real pentru
a face schimb de experiente si a promova evenimentele reciproce.

Exemplu de eficacitate:

Din 2020, organizatia germana Stiftung Lesen organizeaza Festivalul de lectura online ca
raspuns digital la restrictiile impuse de pandemie. in cadrul acestui festival, au fost create
peste 33 de videoclipuri cu celebritati si autori care citesc cu voce tare, care au inregistrat
peste 1 milion de vizualizari.

2. IMPLICAREA PERSONALITATILOR PUBLICE S| PATRONAJUL POLITIC

Obiectiv: Cresterea prestigiului si a impactului campaniei prin participarea autoritatilor si
a personalitatilor publice.

Cum se realizeaza:
« Contactati liderii locali sau nationali (presedinte, ministru al culturii, primar).
» Sugerati-le sa sustina evenimentul sau sa participe la sesiuni de lectura publica.



 Organizati ,Zile deschise” sau intalniri in locuri simbolice (de exemplu, resedinte de stat,
primarii) unde vor avea loc lecturi publice.

« Incurajati stabilirea unei traditii anuale de citire cu voce tare, cu participarea autoritatilor
si a personalitatilor cunoscute. Lasati-i sa citeasca cartile lor preferate.

Exemplu de eficacitate:

Stiftung Lesen se afla sub patronajul presedintelui german de 37 de ani. in fiecare an, in
cadrul asa-numitelor ,Zile ale portilor deschise” la Schloss Bellevue, se organizeaza lecturi
publice cu participarea presedintelui si a sotiei sale, a celebritatilor si a autorilor. Acest eve-
niment se bucura de un mare prestigiu si de interesul mass-media. Organizatorii incurajeaza
partenerii Read.ForReal sa stabileasca relatii similare cu autoritatile din tarile lor si sa insti-
tuie astfel de traditii.

in Polonia, Ziua Nationala a Cititului este organizata de multi ani sub patronajul cuplului
prezidential.

3. UTILIZAREA TARGURILOR DE CARTE SI A EVENIMENTELOR
DIN INDUSTRIE

Obiectiv: Promovarea #ReadForReal la forumurile din industrie si internationale.

Cum se realizeaza:

e Identificati cele mai importante targuri de carte si evenimente literare din tara dumnea-
voastra (de exemplu, Frankfurt, Bologna, festivaluri etc.).

* Propuneti organizarea de mese rotunde sau workshopuri cu participarea autorilor, edito-
rilor, librarilor, bibliotecarilor, profesorilor si partenerilor internationali.

e Temele discutiilor ar putea include inspiratia din jurul #ReadForReal: cum sa va implicati,
cum poate activa incredibil comunitatea locala, cat de usor este.

o incurajati partenerii din alte tari sa participe de la distanta sau in persoana pentru
a creste acoperirea si schimbul de experiente.

Exemplu de eficacitate:

Stiftung Lesen colaboreaza cu cele mai mari librarii si edituri germane la targurile impor-
tante de carte, precum Frankfurt, Varsovia si Paris. Acolo organizeaza mese rotunde pe
tema promovarii lecturii si a competentelor de citire. Incurajam partenerii Read.ForReal
sa Intreprinda actiuni similare la targurile si festivalurile lor, pentru a creste vizibilitatea
internationala a campaniei.



4. CAMPANIE PE RETELELE SOCIALE CU IMPLICAREA LIBRARIILOR
S| A PERSONALITATILOR

Obiectiv: Cresterea implicarii copiilor si tinerilor in #ReadForReal prin intermediul canalelor
moderne de comunicare.

Cum se realizeaza:

* Stabiliti o colaborare cu lanturile locale sau nationale de librarii care au profiluri pe retel-
ele sociale destinate publicului tanar.

* Planificati o serie de intalniri #ReadForReal in aceste librarii fizice.

e Invitati personalitati populare (celebritati, autori, influentatori) sa participe la o campanie
de promovare a intalnirilor #ReadForReal pe Instagram, TikTok sau YouTube.

e Creati continut captivant: provocari, fragmente din carti, quiz-uri literare, lecturi live si
hashtag-ul #ReadForReal. Invitati copiii sa participe la intalniri offline in librarii.

« Incurajati publicul s3 participe si s3 impartiseasca inregistrarile lor de lectura.

Exemplu de eficacitate:

in Germania, Stiftung Lesen colaboreaza cu Hugendubel, al doilea cel mai mare lant de librarii,
care administreaza un cont Instagram destinat copiilor (,kids insta account”). Celebritati si
autori participa la campanii, promovand cititul cu voce tare pe canalele de socializare. Acest
parteneriat creeaza o punte intre librarii, creatori si cititori, ceea ce consolideaza implicarea
si impactul campaniei.



